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ASSOCIATION À MISSION
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Des objectifs sociaux et environnementaux qui traduisent une conviction partagée de la 
place qui doit être réservée à l’agriculture dans notre société.

En reliant l’amont agricole, les acteurs du marché 
et les consommateurs, le Collectif structure des 
filières responsables, transparentes et 
économiquement viables, dans la durée.
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NOTRE MISSION

2025 : Première 
vérification officielle 
validée par un Organisme 
Tiers Indépendant (OTI)

Conformité au cadre légal des 
sociétés à mission :
✔ Mission cohérente
✔ Moyens adaptés
✔ Objectifs effectivement mis en 
œuvre
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BILAN 2025

353 Producteurs engagés
4 100 hectares de cultures

40 ME de Chiffre d’affaires (idem 2024)

25 millions d’UVC commercialisées (+12% vs N-1)

12 300 tonnes commercialisées (+12% vs N-1)

Nous avons une forme de 
stabilité de notre modèle dans un 
contexte agricole, économique et 
sociétal chahuté.

Nous ouvrons de nouveaux 
marchés (surgelés et épicerie) 
qui permettent les progressions.
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UNE ATTRACTIVITÉ DES 
CONSOMMATEURS 

TOUJOURS AU RENDEZ-VOUS
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BAROMÈTRE DE CONFIANCE ENVERS LES 
FRUITS ET LÉGUMES FRAIS, ENQUÊTE 2025

69% des Français connaissent le label 
“Zéro Résidu de Pesticides”

(+6 points en 1 an)                                                                                                                             
 



CONFIANCE
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BAROMÈTRE DE CONFIANCE ENVERS LES 
FRUITS ET LÉGUMES FRAIS, ENQUÊTE 2025

“Les labels et logos restent un gage de confiance pour les 
consommateurs. En 2025, le logo Fruits & Légumes de 
France arrive en tête : auprès des Français qui ont déjà 
vu ce logo, 75% déclarent qu'il leur donne davantage 
confiance envers les fruits et légumes frais, soit +8 points 
en un an. 

Les allégations Sans ou Zéro Résidu de Pesticides 
(71%) et le logo Vergers écoresponsables (71%) sont 
désormais à égalité.” LABELS ET 

LOGOS : 
TOUJOURS DES 
REPÈRES DE 
CONFIANCE



CHIFFRES CLÉS 2025
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Top aliments 2025 (vol)

Lancement de la 
filière Pruneau
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Top clients 2025 (CA)
Tous les groupes de distribution acteurs - en 

valeur 2025 - mais des assortiments plus 
courts dans le contexte…

CHIFFRES CLÉS 2025
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EN 2026, ON POURSUIT
ET ON RENFORCE

NOS ENGAGEMENTS !
60 % des consommateurs veulent consommer durable
44 % passent à l’acte
Freins : prix / confiance / lisibilité
(Source : Kantar, 2025)

“L’intention est là. Le passage à l’acte reste fragile.”



S’ADAPTER POUR DURER :
NOTRE RÉPONSE

Produire durablement n’a de sens 
que si celles et ceux qui produisent 
peuvent en vivre…

Une nouvelle étape de notre mission
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4 PILIERS STRUCTURENT
L’ACHAT RESPONSABLE

NUTRITION
& SANTÉ 

ORIGINE PLANÈTE SOLIDARITÉ & 
ENGAGEMENT

Source : La conso responsable PGC : Entre désirs et réalité, 2025, Kantar



16Conférence de presse du Collectif Nouveaux Champs | 26/02/2026 | Salon International de l’Agriculture

NOTRE RÉPONSE 

NUTRITION
& SANTÉ 

ORIGINE PLANÈTE SOLIDARITÉ & 
ENGAGEMENT



LANCEMENT 2026

TOUS GAGNANTS !
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Une promesse gagnante pour 
toute la chaîne alimentaire.

Je soutiens ceux qui nous nourrissent

Un produit peut être “bon” pour celui qui l’achète et 
“juste” pour celui qui le produit.
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INTERPELLER LE CONSOMMATEUR !

On se bat tous pour bien manger,
bien produire… et en vivre.

Nous, agriculteurs, cultivons chaque jour avec soin.
Vous, consommateurs, choisissez chaque jour ce que vous mettez 
dans votre assiette.
Ensemble, nous faisons vivre une agriculture française 
rémunératrice et durable.
En achetant ce produit, vous soutenez des femmes et des 
hommes, vous défendez nos métiers, votre alimentation et 
notre souveraineté.
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UNE PROMESSE CONTRACTUELLE,
CONTRÔLÉE, TRANSPARENTE

4 engagements clairs :
• Un revenu sécurisé pour le producteur
• Une part du prix investie dans des pratiques agricoles en progrès
• Un cahier des charges contrôlé par un tiers indépendant
• Une origine France garantie

Ce modèle sécurise l’amont agricole et donne de la visibilité à long 
terme. Il s’appuie sur un cahier des charges précis, comprenant des 
points de contrôle audités par un organisme de contrôle indépendant.
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LANCEMENT 2026

Dès le printemps 2026, cette nouvelle promesse apparaîtra 
on-pack sur les fruits et légumes produits par des 
adhérents du Collectif. 

Les Paysans de Rougeline, Fermes Larrère, Blue Whale, 
Force Sud, Fruits et Compagnie et Ferme des Arches vont 
lancer le mouvement qui s’élargira progressivement à 
d’autres adhérents et à d’autres filières agricoles.
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ICI, ON PARLE D’AGRICULTURE. MAIS 
SURTOUT, ON PARLE DE NOUS TOUS.

Parce qu’aujourd’hui, notre panier a du pouvoir. Et qu’au-delà des 
intentions, il faut prouver. Chaque achat peut devenir un acte concret 
pour :
• Soutenir une agriculture française engagée
• Garantir une rémunération plus juste aux producteurs
• Encourager des pratiques agricoles en progrès
• Préserver notre souveraineté alimentaire

Un achat peut faire gagner tout le monde.
Nous, les agriculteurs. Les consommateurs.

Les distributeurs. La planète.
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POUR NOUS, AGRICULTEURS

• Des contrats pluriannuels sur des volumes définis
• Un prix indicatif validé par le producteur et sa structure 

de commercialisation qui s’engage avec ses clients 
distributeurs

• Un partage du risque

Ce cadre permet d’investir, d’innover, de progresser dans nos pratiques 
sans mettre en péril l’équilibre économique de nos exploitations. C’est 
une réponse structurée à la souveraineté alimentaire française.
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POUR LES CONSOMMATEURS

“Je sais ce que j’achète. Je sais ce que je soutiens.”

• Je repère facilement un produit qui garantit une rémunération et un 
progrès mesurable
• Je soutiens l’agriculture française
• Je participe concrètement au maintien des fermes sur nos territoires
• Mon achat a un impact réel

Je choisis où va mon argent.
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POUR LES DISTRIBUTEURS

“Tous Gagnants ! permet de concilier responsabilité, 
différenciation et sécurisation des volumes.”

• Une réponse claire aux attentes de transparence (volumes et prix)
• Une filière française structurée
• Une sécurisation de l’amont agricole
• Une démarche responsable et accessible

Ce n’est pas une opération ponctuelle. C’est un modèle de filière 
qui s’appuie sur des engagements et une contractualisation.

Nous proposons à tous les circuits de distributions, à tous les distributeurs 
de s’associer à cette démarche de progrès au service de la souveraineté et 
du développement de l’agriculture Française.
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POUR TOUS ET POUR LA PLANÈTE

Une part du prix est réinvestie dans l’amélioration continue 
des pratiques agricoles : transition agroécologique, 
réduction des impacts, préservation des ressources, 
biodiversité…

On ne vend pas un monde parfait.
On construit un modèle agricole qui avance.
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ORIGINE FRANCE GARANTIE

Les produits porteurs de la promesse sont issus 
de fermes situées sur le territoire français. 

Cette exigence d’origine contribue au maintien de 
l’emploi agricole, à la vitalité des territoires et à la 
préservation de notre souveraineté alimentaire.

26Conférence de presse du Collectif Nouveaux Champs | 26/02/2026 | Salon International de l’Agriculture



MERCI
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On compte sur vous tous !


