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Mes fondamentaux, a imprimer sur mon bureau pour I'année!

Contexte 2022-2023 — On prend un peu de recul et on se projette
Données conso, je récupére 1 ou 2 chiffres utiles a diffuser a mes commerciaux!
Direction commerciale : Quelle stratégie en interne pour mes lignes ZRP en 2023?
les résultats au global en 2022, fondamental comme visiter le Cantal!
Filiere F&L Frais : les éléments clés
filiere Liquide (Vin+Jus de fruits) : Les chiffres en progression mais besoin d’aller plus loin!
Autres filiéres : on accélére!
Notre présence en magasin, on continue le combat du terrain!
Revue Enseigne, pour préparer son rendez-vous on s’en impréegne
Lidl, Intermarché, Leclerc, Systeme U, Carrefour, Auchan, Casino ,Monoprix, Autres enseignes, Circuit Grossistes

Les rendez-vous clés du CNC a noter dans mon agenda!

Un espace dédié rien gue pour vous, vous le saviez?

Plan TV 2023 — Bien préparer votre campaghe commerciale, un atout majeur!
Vos interlocuteurs, a disposition pour vous donner le meilleur!




WS 471k 8 CHIFFRES CLES A CONNAITRE - 2022

ANALYSES DE RESIDUS DES VOLUMES CHEZ LES
REALISEES PAR DES - DE 50 ANS
ABOS INDEPENDANTS vs 33% au global F&L

PRODUCTEURS ALIMENTS LABELLISES
FRANGAIS LABELLISES

F&L FRAIS, FRUITS SECS, Progression du label au

BOISSONS, VINS, PATES, 31/10/2022 en volume
SURGELES.

TAUX DE NOTORIETE DES FOYERS FRANCAIS

DU LABEL EN 2022 ONT ACHETE UN
PRODUIT ZRP

Source : CNC - 2022

_ 3



MUSCLER SON DISCOURS ET SON ARGUMENTAIRE POUR NE
PAS BLOQUER DES LA PREMIERE OBJECTION

'z/é‘rﬁ\ q ('z/é—ﬁ)%
i e dude
Un point Iiestlmdes Une pmmesse\ esticide \\ pesticides;;
d’ancrage fort : Notoriété qui parle et qui 4
Une offre ZRP qui positive | apporte de la
répond a un besoin valorisation au
conso rayon!
Environnement, Santé, La présence a I'esprit du 47% des consommateurs + de 200 références disponibles toute
odt, prix, local. pensent I’année dans 6 rayons!
¥ p attractﬁl(i)trzés:e":;n 32?3 ure/ pub que I?:\I[I)Irésipce dP’untg o_l;fre
=»Les 5 facteurs clés TV / Force de vente terrain avet Allegatlons Festicldes
dans I'acte d’achat en donn: une n;e(;lleuretlmage
2022 = nous y répondons =» Nous sommes les seuls H point € vente
avec notre promesse! a le faire toute I'année!
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Finance et marchés

REACTION DES DISTRIBUTEURS
France : L'inflation IPCH confirmée a 7,1% sur un an

en octobre

Par Reuters |

L'industrie entre périls et opportunités

\:' | Rédaction Paysan Breton - 11 novembre 2022 ®0 W Temps de lecture : 1 minute

Coiit de l'energle les chaines
agricole et alimentaire frangaises en
danger

| © mer. 16 novembre 2022 a 15:05 + Terre-net Média

de nos entreprises ne pourront pas assurer le maintien des chaines agricole et

malimemaire », ont alerté mercredi 16 novembre dans une lettre 25 des

principales interprofessions frangaises (dont Intercéréales, Interbev, Cniel,
Semae, Interfel, etc.) Retrouvez I'intégralité de leur courrier.
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wouveaux [ zero% 2023, le prix mais pas que...
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CHAMPS ®pesticides

Le marqueur Prix est le 1¢" critere de choix Pour autant acheter un produit « bon pour ma
dans I'acte d’achat des ménages francais. santé » et « I'origine du produit» s'installe
Le contexte inflationniste I'accentue, c’est durablement dans le Top 5 des critéres de choix

@ un fait! décisifs depuis le début de la crise COVID (2020).
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Bonne nouvelle :
Des indicateurs clés
pour convaincre, ca te

dit?



2022, notre macaron s’installe dans le
panier des ménages francais!




Le ZRP, un label qui compte chez les francais:

La question a poser

ZEro en RDV:
\ pesticides)

Dans un contexte de
des foyers baisse de

-4 , .
fréquentation, quel

francais achete un magascilnhpfeut
. , aujourd’hui se
fruit ou legumes avec bermettre de se
le |0g0* passer d’un potentiel
d’acheteurs aussi
Important?

KANTAR *27,3% des foyers francais ont acheté un produit avec le Label ZRP sur un CAM P12 2022 10



CHAMPS campagnes...

EoLirette @% Des cibles qui se confirment au fil des
\\ nesticides)
=

Z’ o« Familles Une répartition
r . avec enfants homogene entre les
.‘ ‘4 différentes Classes
| 26% Ind 144 Socio-Economiques
Vs « Fruits & Un label qui n’est
: : Legumes>» pas clivant
Le mieux manger frangals N

pour tous. Un potentiel a Moins 35
- 17% Ind 147
exploiter!
35-49 ans
21% Indice

126
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b g Direction commerciale,
generale : en interne, se

poser les bonnes
questions pour avancer



Contexte : Une réduction globale de I’'assortiment
Nouveaux B avec un segment « produits a valeurs » qui subit
CHAMPS la loi du marché dans l'univers Fruits et légumes
Frais.

Tableau de suivi annuel de I'évolution de I'assortiment global — Univers F&L Frais — Vision Macro toutes enseignes confondues

Produits a

2020-2021 e prix

(période COVID)

Coeur de gamme

Produits a valeur
(avec le bio): A8, zrRP_ 717,
Label Rouge, AOP... @3;3
Produits a ’"
valeur

2022 1€ Prix Coeur de gamme

7Z6r0\
pesticides) Coeur de gamme

2023... 1° Prix

ZRP, Label Rouge, AOP... P ¢

Coeur de gamme : Peu d’offres en ZRP (hormis
Tomate et Surgelés). Cela implique d’étre en
capacité de se positionner sur une offre
significative. Terrain de jeu beaucoup + large. o X .
. g . . . ]. P . .g multiplication des démarches qui offrent peu de
Vigilance a avoir un maintien de la valorisation et

. . visibilité en rayon.
un pOIdS MDD cohérent (Travail & mener en GT) \

Un terrain de jeu qui se restreint d’années en
années avec de — en — d’offres dans un contexte
de baisse de pouvoir d’achats. Une

1¢" Prix: Pas d’offres Zéro Résidu
de Pesticides en 2022.




Segmenter en interne afin de prioriser :
NOUVEAUX & ' 2 o . .
CHAMPS 2 options possibles en fonction des especes

"Z6ro

7Z6r0°
pesticides )

pesticides

Coeur de gamme Produits prémium (dont bio) : zre, Label rouge, aop..
ZRP ma priorité commerciale 20237 Etre dans I'action commerciale pour ne pas
Comment substituer pour préserver valeur et subir et « blinder » son argumentaire pour
volumes ? conserver les lignes ZRP en niche de valeur !

1. Suis-je en capacité d’étre a I'offre avec une volumétrie significative?
1. Le positionnement de ma ligne ZRP est-elle cohérente dans mon
2. Suis-je prét a intégrer la démarche ZRP dans ma stratégie commerciale globale. Est-ce environnement? Ma ligne ZRP a-t-elle toutes les chances de se développer dans
une priorité de mon entreprise? son environnement? (Réflexion & travail lors des GT COMMERCE + réflexion interne &
mener par chaque adhérent a I'enseigne).
3. Ma direction commerciale/générale est-elle préte a s'impliquer dans le GT Commerce

Filiere pour arbitrer/cibler/positionner/substituer efficacement l'offre a la filiere? 2. Réflexion a mener sur la complémentarité de I'offre.
4. Etre force de proposition auprés des clients ciblés et proposer un plan d’actions a 3.  Muscler 'argumentaire de son équipe commerciale / marketing pour
I'enseigne. consolider/argumenter les lignes ZRP en niche de valeur (Module formation)
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Les chiffres au
global en 2022
+20% en volume
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57 adhérents

3 nouvelles adhésions depuis septembre 2022 :

agro.

Mousquetaires

infarm

i PO S

Les acteurs du Zéro Résidu de

FRUITS ET LEGUMES FRAIS

Pesticides

LARRER

(iR

Les Paysans
de Rougeline

BlueWhale /
AGRICULTURE ©
ok Fruits &
“ e Compagnie - @UD
= i DES MARAICHERS

PARMENTINE .

Val’

Primland
‘WE ARE cnewln;

LA COORERA[IVE B.C.0.

r|m

PRODUITS

o pomimes de terre /Jf EN PROVENCE
de caracteres

Fruits Rouges
du Péri d & 2
crigor . ""‘";"' @M tferme de VAL l
-tby Fontenay  Y/M:|
ZAcquette
Génération Durable @;6\ e
o BRETAGNE

PrieuréseuDive

. . Chetpie,,
wote @ @

LEGUMES SURGELES

Planete

vegetal

Jézéquel Primeurs

Producteur vendeur

[ LEs AuLx DU \
SUD OUEST \

FALPINA

L O

LEs

ELLIERS

Coeur’
AssocIrs

£pom

@
7)) &

Les Fleurons g4

PRUNILLE

TERRES
DUSUD

DOMAINE
TERRA VECCHIA

CLOS POGGIALE

aamanDAS!

NOS VINS ONT UACCENT DU SUD-OUEST

VIGNERONS DE
PUISSEGUIN LUSSAC

“SAINT-EMILION

vinovalie

CHATEAU PUY-RAZAC

V punpley
i'CARDARELD‘

y

\,

Source : CNC — Au 31 décembre 2022



La transversalité de notre offre :
CHAMPS pesticides, notre force pour demain...

NOUVEAUX

Répartition du Chiffre d’Affaires Zéro de Pesticides par univers entre 2021 et

2022
m 2021 2022
Progression en volume en - L
2022.
(o) (o)
VS N_l 49{J 2% 3IA, 0% GA 0% 101{1 2% %

FRUITS LEGUMES LIQUIDE (VINS + JUS DE SURGELES EPICERIE (PATES)  FRUITS SECS (PRUNEAU,
FRUITS) NOIX)




Part de marché des especes du 1ler janvier
au 31 décembre 2022 - En volume

Vin
Carotte
10% CONCOMEBRE

2%

1%
|
/_ ECHALOTE
S 1%
| 4 1Us DEPOMME
4 2%

Tomate _—

44% Légumes surgelés

18%
~___OIGNON
9%
\_Péates

Surgelés Carotte
18%  Tomate 10%
de la PDM volume 44% de la PDM volume PRUNEAU
de la PDM volume 1%

Pomme Poireau

PDT 1%
6% 1% 3%

18



. Tiens, Tiens... Lidl s’en méle!
NOUVEAUX Zeroﬁ Part de marché des enseignes en 2022 - en valeur - Tous produits ZRP
i i
)

CHAMPS ®\pesticides;

oy 3% 1%
4% 3@]{ ﬂUChan 3% (Autres distributeurs,

Grossistes)

MONOPRIX
— I
g, Intermarche
® 8%
Carrefour (9

Carrefour

E.Leclerc(®

Autres distributeurs a — de 1% de PDM

valeur: Cora, Franprix, Match, Pomoma, Sedifrais,
Colruyt, Costco, Courtier France

19



@\ REFERENCEMENT

CHAMPS Wpesticides

100 2019 m2020 m2021 O2022
90
80
70
60
Intermarcheé conserve 50
son avance avec ;‘8
70 référencements au 31 -0
décembre 2022. 10 l[l I[l I m I
Chague enseigne adopte sa 0 . 5 - N o o " \,. ;D p +"='
stratégie en 2022. Certains & & & éo° & &3' $ ¥ \&\;\c’ S & .@&"
rationnalisent leur S ¥vov & S <& 8
assortiment ZRP, d’autres S ©

continuent de le développer
a un rythme régulier... Le
travail reste entier! Evolution du référencement des produits Zéro Résidu de Pesticides sur 4 ans.
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Univers par
univers : la
répartition
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TOP ESPECES
2022 — Univers Fruits &

Légumes Frais

Carotte ~ Tomate Qjgnon, Pomme
13% 570 11% et 8%

de la PDM volume de la PDM volume de la PDM volume
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UNIVERS F&L Frais, « Tomate dépendance » notre
force...mais nous rend aussi vulnérable...

Pomme
Abricot
Fraise
Kiwi
Poire

F&L Frais Ail
87 % du Echalote

CA ZRP Asperge
Carotte

Concombre
Courgette
Melon
Oignon
PdT
Poireau

Tomate

1191
185
154
41
108
193
198

1623
888

249
3825

299
400

8304

779
197
86
70
59
231
413
11
1985
872
12
175
2775

474
299

8799

1341
70
70
34
30

100
251

2143
527

72
1932

579
224

9759

N
(08)

Une ligne barquette ouverte puis refermée chez Intermarché qui fait la croissance

1 seul acteur - Démarrage tardif de la ligne chez Intermarché
1 seul acteur — structuration de 'offre
Un démarrage Intermarché tardif en Kiwi vert
Pas de volumes avec Intermarché

Perte du dossier Carrefour — Carrefour dépendance de la filiere
Perte du dossier Carrefour — Carrefour dépendance de la filiere

1 seul acteur — structuration de l'offre

Maintien des volumes malgré contexte loi Agec
1 seul acteur — Une disponibilité moins importante
1 seul acteur — structuration de 'offre
Démarrage refusé par Intermarché en MMP

Perte du dossier Carrefour — Carrefour dépendance de la filiere

Beau travail pdt primeur (noirmoutier) = 90% des volumes
1 seul acteur — structuration de l'offre

Des prix cohérents, des lignes bien installées en coeur de gamme, et un socle clients solide

qui favorise la croissance




Univers liquide (Vins & Jus de fruits)

NOUVEAUX E t d i SYSTEMEU
CHAMPS \IJES ICI eS/ Part de marché e [1%

enseigne - Zéro
Jus de Résidu de Pesticides
fruits en 2022 — en Valeur —
0% du CA Univers liquides
*20% du C e I'univers
de 'unive iquide en
liquide en 2022.
2022.
Liquides

AUCHAN
r 20%

AUTRE
DISTRIBUTEUR
12%

3 % du
CA ZRP

' CARREFOUR

casino 9%
0%

1,4 Md’€
21 ¢ 720 000
s . . . CA Liquide en 2022 . -
Références commercialisées en 2022 ) Adhérents actifs* en 2022 : : bouteilles commercialisées en 2022

(13 en 2021) (6 en 2021) (466 000 sur I'année 2021)
(1,12 M d’€ sur I'année 2021)

*ayant commercialisés des produits Zéro résidu de pesticides
en 2022

24




NOUVEAUX ﬁer\ \\ Autres univers (Surgelés, Fruits secs, Epicerie)
CHAMPS ®&\pesticides)

Surgelés 6
% du CA
ZRP en
2022

Fruits Secs
Epicerie 1 % 3% du CA

du CA ZRP ZRP en
2022

6 références actives. (Petits pois, Carottes rondelles, Choux

fleurs, Epinard hachés, Garden peas, haricats romano) 8 références actives. (Tortiglione, coquille, Coquillette...). 7 références actives (Pruneau, dénoyautés. noix...).

Uniquement de la MDD.
S

- > — = = ALPINA ALPINA ALPINA
= o 3 —— 3
=R SRS
Z ; ¢ ry
ZERO o A v WS
PESTICIDES: -zREsEman- 4 X Ty
- s PES ES’
b7l 0 ot
| < - DANS LA LW FCATION
| ,
R
C 1844 Epil C 1844 Torsadée Collection 1844 Coquille Collection 1844
by ¥

i g g
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Notre présence en
magasin



Actions Promofel 2022
jlpideced] | (Univers Fruits & Légumes frais)

Télécharger le bilan promofel via
le lien du mail pour en savoir plus

Présence du label ZRP en magasin /2022 vs 2021

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

E.Leclerc@ lnten\manché 0%

/0% des mises en avant ont
été réalisé chez Leclerc &
Intermarché en 2022.

2021 2022
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Revue enseigne
pour se blinder en
RDV et au
quotidien dans les
echanges
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lntel\manché

Les avancées majeures — Fruits &
Légumes Frais

(Focus Enseignes)

E.Leclerc(®)

GROUPE pr "ﬁ;’.‘:{{,;"
Casino -
n————  {{ )
NOURRIR UN MONDE {\ pesticides)
DE

Agromousquetaires
rejoint le Collectif Nouveaux
Champs pour intensifier le
développement du Zéro
Résidu de Pesticides chez
Intermarché

agroZ.

Mousquetaires

Pour développer les lignes
ZRP, merci de nous
communiquer vos codes
Frontofresh sur vos lignes
ZRP.

(MDD Panier du
primeur + HVE +
ZRP en phase de
Test en tomate)

Lidl monte sur la 3¢™¢ marche
du podium sur ZRP avec 3
especes représentées
(Tomate, Carotte, PDT).
Big up aux adhérents qui ont
réussi a rentrer et qui
poussent la démarche!

Lien fiche enseigne

7
/

'\ersticides

)

5 prospectus nationaux en
2023 sur le ZRP avec notre co-
branding Agriplus + ZRP.
(S5,512,525,533,543)

Partenariat qui s’étend dans
d’autres univers a présent (pates,
surgelés)




INTERMARCHE : étre efficace sur le positionnement!

Part de marché de I’Offre collective Zéro

- Résidu de Pesticides chez Intermarché au 31
Les arguments clés au 12 2022 — en Valeur

31 12 2022 e

Vin

1%
‘V / CON(;?,MBRE ECHALOTE
/_ 0%
JUS DE POMME

1%

5 Rayons

Présence de notre label en 2022

lntep\manché

\_ Légumes surgelés

+12% CA Zéro Résidu de Pesticides 22%

Vs N-1
OIGNON Nouvel adhérent du Collectif
/ 2% Nouveaux Champs:
——_PDT
e agro”
e Pomme
< Poids Marque De Distributeurs sur I'ensemble de I'offre Zéro Résidu Tomate 7% Pr— mousquetalres

\_ PRUNEAU

de Pesticides. (Saint Eloi + ZRP en surgelés; Expert Club + ZRP en vin, 49% 35

Mon marché plaisir + ZRP en F&L Frais, Paquito + ZRP en Jus de
Fruits)

30



LIDL monte sur le Podium en 2022 -
3eme gyec 13% de PDM!

Part de marché de I'Offre collective Zéro Résidu de
Pesticides chez Lidl au 31 12 2022 — en Valeur

Les arguments clés au Carotte
31 12 2022 o

+24% CA Zéro Résidu de Pesticides
Vs N-1

¥

+27%

Volume Zéro Résidu de Pesticides
Vs N-1

8 Références ZRP
actives en 2022 vs 4
en 2021.

3 especes présentes en 2022 vs 1 en 2021.

31



LECLERC : 'enseigne est en retard (10% de Pom) par
rapport a ses concurrents!

Part de marché de I'Offre collective
Les arguments clés au Zéro Résidu de Pesticides chez

Carotte  cONCOMBRE

3112 2022 2% : Leclerc au 31 12 2022 — en Valeur

OIGNON
5%

4 Rayons

. PDT
3%

Présence de notre label en 2022

Poireau
5%

+35% CA Zéro Résidu de Pesticides E @ Le c I e rc @
\_ PRUMNEAU

7%

Tomate

67%

w 2 zéro\j-
to o {pesticidesd
=

Poids Marque De Distributeurs sur I’'ensemble
de I'offre Zéro Résidu de Pesticides. (Tomate)

Melon, Kiwi, Abricot, Courgette, Noix, Fraise, Pétes, Poire, Pomme, Ail, Asperge, Couscous, Jus de pomme, Vin : - de 1%



Y arn
0 / Zeroy

cHAMPS ®pesticides)
A

Les arguments clés au
3112 2022

3 Rayons

Présence de notre label en 2022. (F&L
Frais + Fruits secs + pates)

Développement du partenariat Agriplus
+ ZRP sur le rayon Pates et Surgelés en
2023

41%

Poids Marque De Distributeurs sur I'ensemble de [

I'offre Zéro Résidu de Pesticides. (Agriplus + ZRP)

CASINO, Un partenariat Agriplus + ZRP qui

se développe!

ABRICOT
4%

| AIL

Part de marché de I'Offre collective
Zéro Résidu de Pesticides chez

D Carotte Casino au 31 12 2022 — en Valeur

5%

CONCOMBRE

ECHALOTE
7

Fra ise
Tomate

KIWI

LMeIon
3%

\DIGNON

17%

|

PRUNEAU |

1% Pomme POIRE\ PDT
0% 1%

GROUPE’

asmo

NOURRIR UN MONDE ,
DE DIVERSITE

‘Caaifw

AGRIPLUS




Les arguments clés au
3112 2022

+16% CA Zéro Résidu de Pesticides
Vs N-1

.

+11% Volume Zéro Résidu de Pesticides
Vs N-1

¥

En 2023, des pates ZRP sous la marque
MONOPRIX seront en rayon

Monoprix, ca va bouger en 2023

Part de marché de I'Offre collective
. Zéro Résidu de Pesticides chez
Carotte_ CONCOMBRE Pates

0% Ni% /}2% Monoprix au 31 12 2022 — en Valeur

__Poireau
13%

P

< 2810\

R o pesticides,;’/‘
YT . "

MONOPRIX

Tomate
83%

34
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Les arguments clés au
3112 2022

5 Rayons

Présence de notre label en
2022

$

+53% CA Zéro Résidu de
Pesticides Vs N-1

+20% Volume Zéro Résidu de
Pesticides

Vs N-1

SYSTEME U, gros retard de
I'enseigne sur le ZRP

ooooooooooo JUS DE POIVIIVIE
% ECHALOTE

_n AIL 2o NON
—\ / P tes PDT
1%

3%

PRUNEAU
5%

Tomate
84%

Part de marché de I'Offre
collective Zéro Résidu de

Pesticides chez Systeme U au
3112 2022 — en Valeur




NOUVEAUX ;/z/"éF\d*\ . .
champs. & pesticides| AUCHAN, continuer de convaincre!

a

Part de marché de I'Offre

collective Zéro Résidu de
LES CHIFFRES A RETENIR M agy - CONCOMBRE Pesticides chez Auchan en 2022
En 2022 vy 5% —en Valeur

Légumes surgelés
22%

Zuchan

4 Rayons

Présence de notre label en 2022

2%

\_ PRUNEAU

3% Poire



NOUVEAUX

CHAMPS

Les arguments clés au
3112 2022

4 Rayons

Présence de notre label en 2022

+2% CA Zéro Résidu de Pesticides
Vs N-1

Carrefour prend le partis pris de sa
Filiere Qualité Carrefour en F&L frais.. peu

de place pour le ZRP a ce stade

Al ECHALOTE

JUS DE POMME
0%

OIGNON

69%

Part de marché de I'Offre
collective Zéro Résidu de

Pesticides chez Carrefour au 31
12 2022 — en Valeur

®

Carrefour

37



nouveaux [ 2679} D’autres enseignes a développer

CHAMPS A ce jour de tres faibles volumes réalisés en ZRP

colruyt ” Costco 5

groupg pomona mm[ﬂ[ﬂ

*J

38



coLLECTI @N Circuit Grossistes / restauration :
cHAMPS % pesticides) S’appuyer sur la Loi Egalim 2 = Informer, proposer
5 4 et convaincre. Le label ZRP est éligible!

.C;:::;;::::ﬁ\\
\(pesticides})

5 GRANDS OBJECTIFS FIXES DANS LE CADRE DE \\\

LA LOI EGALIM :

avoriser une

- é éduire
eilleure " S enforcer le . .
TEMUNETation con_ i _|ons uti |_sa ion du ien-atre ali " en ahlon
sanitaires astique dans . saine, sire
e - 3 animal
ROTICHIE T ) e alimentaire et durable
environnementales
e production

METRO
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295 février au 5 mars SALON i~ o [
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CULTURE 8o 58

. Présence sur un stand d’environ 28 m2 dans le Hall 2.2

Lien pour vous inscrire en tant qu’ambassadeur sur le stand =
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=B-
bugPREOEGWWdAKLWCiM_Y9gbpNKk9EZAvpYEIABYy7uBUQijhYQIRWSIoORkgOV
1ZSQkxHTkZSMVhONy4u

Moment convivial : soirée le jeudi 2 mars a partir de 19H

Hall 1 sur stand Nouvelle Aquitaine

Lien pour vous inscrire a la soirée - a transférer a vos clients:

Invitation salon agriculture - Nouveaux Champs (houveaux-champs.fr)



https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=B-buqPRE0EGWWdkLWCjM_Y9gbpNk9EZAvpYElABy7uBUQjhYQlRWSlo0Rkg0V1ZSQkxHTkZSMVhONy4u
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=B-buqPRE0EGWWdkLWCjM_Y9gbpNk9EZAvpYElABy7uBUQjhYQlRWSlo0Rkg0V1ZSQkxHTkZSMVhONy4u
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=B-buqPRE0EGWWdkLWCjM_Y9gbpNk9EZAvpYElABy7uBUQjhYQlRWSlo0Rkg0V1ZSQkxHTkZSMVhONy4u
http://www.nouveaux-champs.fr/invitation-salon-agriculture/

nouveaux I €510 Evenements 2023 - Medfel

CHAMPS

Séminaire commercial + AG du Collectit Nouveaux Champs
Direction générale + direction commerciale en priorité

26 avril 2023
Medtel a Perpignan

Agenda de la journee en cours de construction
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au 26/02/2023
Semaines 53 8

St
PETITS PLATS EN
EQUILIBRE
3 semaines du 12/06
au 02/07/2023
Semaines 24 a 26

PLAN TV 2023

OCTOBRE

=2
=3

CYRIL LIGNAC
L'Astuce
Du Chef

RTL La matinale
2 semaines du 16/10
au 29/10/2022
Semaines 42 a 43

RTL




Programmez votre module formation

NOUVEAUX B ’
CHAMPS avec votre force de vente (rocus adhérents)

Module

1 1 I 3 .
Jean Groussac (Directeur e . K

commercial GMS - Vinovalie) : , B 42 &
L . Qu'est-ce . 0
« Une formation indispensable si I'on veut ] N

mettre toutes les équipes dans 'avancée et
réussir cette innovation. »

Elorri Behety (Responsable Marketing
— Larrere) :

« Je le vois déja les équipes ont vraiment musclé
leur argumentaire, on a pu le tester déja avec
Auchan hier. Pour moi, I'objectif est de mobiliser
plus de monde si je reprends la main la prochaine
fois. »

Contact : Quentin - 0648738993




NOUVEAUX

] fesaiae La com’ pour soutenir le developpement
Un espace rien que pour vous!

'{,p*estmldesi}

il

Ressources communication - Nouveaux

- . . . .



https://www.nouveaux-champs.fr/communication/#1606205169152-8e615c96-b629
https://www.nouveaux-champs.fr/communication/#1606205169152-8e615c96-b629

/26ro

NOUVEAUX
CHAMPS

Vos interlocuteurs:

Quentin GIBERT Cécile DONATI Julie SABOURIN
Responsable du développement commercial Chargée de mission Qualité et Technique Responsable Qualité et Technique
0648738993 06 24 96 36 59 07 84 22 60 21
g.gibert@nouveaux-champs.fr c.donati@nouveaux-champs.fr j.sabourin@nouveaux-champs.fr

>

£ ¥ (G in

Collectif Nouveaux Champs Collectif Nouveaux Champs nouveauxchamps Collectif Nouveaux Champs Zéro Résidu de pesticides
@NouveauxChamps

Plus d’infos sur : www.nouveaux-champs.fr
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